
Elämänmakuisia
elämyksiä 2020



Toimenpiteet Ajankohta Tavoite

BRÄNDITYÖ
- työpajatyöskentely
- palvelupolku-kehitystyö
- brändin kiteytys

marraskuu 2019-helmikuu 
2020

Yhtenäisen identiteetin rakentaminen ja 
ydinviestin kiteytys

TUOTTEISTUSTYÖ
- työpajat
- tuotekehitys / tuotekuvaukset

maalis-huhtikuu Matkailupalvelutuotteiden 
yhdenmukaistaminen, uusia palvelutuotteita 
kohderyhmittäin

VERKKOKAUPAN KEHITYSTYÖ
- alustavertailut
- tuotteistustyö
- jäsenten verkkokauppojen avaus
- yhteisen iisalmi ja tienoot kauppapaikan
  (mukana eri toimijatahoj mm. Ellare)

toukokuu- joulukuu Helpottaa alueen matkailupalveluiden 
ostamista sekä löydettävyyttä verkosta.
Kehittää yhteinen alueellinen myyntikanava, 
joka palvelee suorana jäseniä.

MARKKINOINTI 
Sosiaalinen media / postaukset, 
digimarkkinoinnin pilotointi
By Iisalmi yhteistyö, seminaari
Suoma-kiertue (alkuvuosi)

toimenpiteitä kuukausittain
“korona-stop 4-9/2020”

Tietoisuuden lisääminen alueen 
matkailupalveluntarjoajista. Ajankohtaan 
sopivien matkailupalveluiden esiin nostaminen.



Elämänmakuisia elämyksiä

VÄLITÖN

YLLÄTYKSELLINEN

LUPSAKKA



Kohderyhmät

ELÄMYSMATKAILIJAT

JUURILLEEN HALAJAVAT

TIEDOSTAVAT LUONTOMATKAILIJAT

ULKOMAISET YRITYSVIERAAT



TOIMINNAN TAVOITTEET 2021

1. Toimivat myynti- ja markkinointikanavat
- alueen vahvuuksiin pohjautuvien aktiviteettien ja tuotteiden 
monipuolistuminen sekä lisääntyminen

2. Tapahtumatuotannon ympärivuotisuus
3. Vapaa-ajan matkustajien lisääntyminen
4. Valtakunnallisesti tunnettu matkailualue
5. Seudullisesti, maakunnallisesti sekä valtakunnallisesti vakiintunut 

toimija ja haluttu yhteistyökumppani

Alueen matkailuelinkeinon vahvistaminen ja kasvu



VETOVOIMAA HANKKEISTA 2021

1. Ylä-Savon matkailutuotteet kestävälle kehityspolulle –hanke -31.12.2021

2. Pohjois-Savon Lakeland 2 -hanke -31.12.2021

3. European Region of Gastronomy Kuopio 2020-2021 juhlavuosi



MARKKINOINNIN PAINOPISTEET 2021

1. Alueen houkuttelevuuden lisääminen, matkailun kehittäminen ja yrittäjien 
yhteistyö niin alueella kuin maakunnallisestikin.

2. Tuotteistaminen ja myyntikanavien kehitys > verkkokaupan avaaminen

3. Kohdistettu markkinointi, painotus digitaaliset kanavat
- verkkokaupan lanseeraus & jatkuva kehittäminen (päivittäistoiminnot)



Iisalmi ja tienoot 2021

TOIMENPITEET










